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:POR QUE

EMPRENDER?
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Un emprendedor ve oportunidades donde
otros solo ven problemas

[
EA DECIIONES DUEND DE TU
PROPIO JEFE IMPORTANTES TIEMPO
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_ = El plan de negocio o business plan es un

documento que marca la pauta del negocio desde
su filosofia y estrategia de las areas funcionales.

= La materializacion del plan de negocios es la
empresa en si con sus areas funcionales,
personal, politicas.

= Aungue en ocasiones se encuentran separados y
las areas operan de manera independiente ya que
no hay una *“Vision” compartida de la vision
empresarial.
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= Aspectos claves a tomar en cuenta:
Definicion del concepto

Productos o servicios que se ofrecen
A qué publico esta dirigida la oferta
Competidores que hay en el mercado

. Recursos necesarios para iniciar operaciones,
como se invertiran y cual es el margen de utilidad

que se busca obtener.
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Contrario a lo que algunos emprendedores imaginan, desarrollar un plan de
negocios resulta menos complicado de lo que parece. Si bien cada proyecto es
diferente, todo parte de tener una idea y materializarla por escrito con base en
cinco puntos basicos:

Estructuraideoldgica = Identificacion del negocio

Estructura del entorno Conocemos el negocio?
Estructura mecanica = Objetivos y estrategias

Informacion

Estructura Financiera

Recursos humanos El Equipo
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Equivale al alma de una empresa, se presenta y describe la idea de negocio, asi
como los objetivos que se pretenden alcanzar. Esto es la tarjeta de presentacion
frente a tus colaboradores e inversionistas potenciales.

Se compone de lo siguiente:

Nombre de la empresa - Compromiso
Mision, Vision, Valores - Competencias
Ventajas competitivas - Caracter
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¢éQué nombre
le pongo
a mi empresa?

« Evita fechas y numeros

- Cuidado con los topénimos

- Huye de los clichés

- Investiga el nombre inventado

Consulta si el nombre esta
disponible en el Registro
Mercantil

Haz la reserva de no
de la sociedad




Anticipar, Detectar y Cubrir las necesidades de
nuestros clientes de manera rentable

Liderar el impulso de la innovacién tecnolégica
para el desarrollo, gestién y formacién para
proyectarla a la sociedad con una tinica premisa
“Mejorar el mundo a través de la tecnologia "

Know How, Excelencia en el servicio, Compromiso,
Creatividad, Equipo multidisciplinar, ética, respon-
sabilidad
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NUESTRO

COMPROMISO
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Caracter....
Manejarnos en Crisis

;Como reaccionamos?
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No nos hace falta valor para
emprender ciertas cosas porque
sean dificiles, sino qUeson

dificiles porque nos falta valor
para emprenderlas.
— Séneca
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Entorno de la empresa

- M t \
acro-entorno
Tecnoldgicos Econdmicos

Micro-entorno

Proveedores Clientes

Mercado m Banco

Competidores Comunidad

Gobierno \
Politicos y. Sociales

\ Internacionales /
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ANALISIS FODA
Positivos

Fortalezas Debilidades

(atributos de la empresa)

Origen Externo Origen Interno

(atributos del ambiente)
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A PANAMA, S.A.



JGSUS Camma C(-)'HllllgO #ReinventatePanama

Y hara lo mismo contigo, si le permites que tome el control!
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